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Marché et modèle

« Un véhicule dont son propriétaire peut être légitimement fier »
Dans le contexte actuel, le rapport qualité-prix n’a jamais été aussi important. Pour les acheteurs européens c’est ce qui fait plus que jamais la force de Chevrolet, et cela explique pourquoi la marque vient encore une fois d’enregistrer des chiffres records en 2008.

Malgré un marché automobile en proie à de grandes difficultés au cours du dernier semestre de l’an dernier, Chevrolet a réussi à augmenter de plus de 10% ses ventes en 2008 sur un marché européen globalement en baisse de 5%. Cela a permis à Chevrolet de s’octroyer une part de marché de 2,3%, pénétration la plus forte jamais atteinte par la marque. Cela fait maintenant quatre années de suite que Chevrolet augmente sa part de marché en Europe. La hausse de 0,33 point en 2008 est la meilleure performance de toutes les marques à prix attractifs en Europe.

Plusieurs facteurs peuvent expliquer la hausse rapide de Chevrolet Europe au cours des quatre dernières années. Le segment des berlines économiques est passé de 22% de l’ensemble du marché des voitures de tourisme en 2000 à 25% en 2008. Sur ce segment, Chevrolet s’est particulièrement bien comporté en multipliant chaque année son offre et en développant le maillage de son réseau, particulièrement sur les marchés à croissance rapide de l’Europe Centrale et de l’Europe de l’Est. Au total, le nombre de distributeurs Chevrolet est passé de 1 754 en 2005 à 2 290 fin 2008.

De plus en plus de Chevrolet comme l’Aveo, l’Epica et le Captiva montrent déjà la nouvelle orientation de la marque : Chevrolet offre à son propriétaire bien plus de contenu que prévu, la tranquillité d’esprit que donne la qualité, une ligne qu’on a plaisir à montrer, et tout cela avec le rapport qualité-prix légendaire de Chevrolet. La Chevrolet Cruze, dont le lancement est imminent, franchira encore une étape. Elle montrera que Chevrolet bouleverse le style des prestations que l’on est en droit d’attendre d’une marque produisant des berlines.

La Cruze affirme la modernité du design de la marque, et lance en même temps le nouveau vocabulaire de formes Chevrolet. Cette nouvelle berline aux lignes sobres et dynamiques a été dessinée et développée à une échelle internationale : les équipes Design et Ingénierie d’Asie, d’Europe et d’Amérique du Nord ont étroitement collaboré pour développer un véhicule qui saura séduire le monde entier.

La Cruze va pénétrer sur le segment le plus important du marché automobile européen, le segment « C » des véhicules compacts, comptant pour 26% du total des immatriculations européennes en 2008. En Europe occidentale, les berlines à hayon arrière réalisent l’essentiel des ventes sur le segment compact (68%), tandis qu’en Europe Centrale et en Europe de l’Est, les berlines quatre-portes comme la Cruze sont les plus diffusées.

Avec sa ligne de coupé quatre-portes, la Cruze pourrait bien séduire un public plus large que celui des acheteurs de berlines quatre-portes traditionnelles, particulièrement les familles ayant des enfants. Dans le monde entier, Chevrolet est une marque appréciée d’une clientèle pratique et réaliste qui sait quelle valeur donner à son argent. Savoir proposer des « vraies voitures pour de vrais gens » a toujours été le cœur même de la marque Chevrolet et la Cruze ne fait pas exception : elle est une voiture dont son propriétaire peut être légitimement fier.

La qualité de comportement rend la conduite précise, réactive et amusante. Le châssis a été développé en fonction des routes européennes. La rigidité de la structure ainsi qu’une liste impressionnante de dispositifs de sécurité active et passive lui donnent un comportement exemplaire en toute circonstance.

En résumé, Chevrolet a toujours été synonyme de rapport qualité-prix, et la Cruze va encore plus loin dans cette vocation. Que ce soit à l’extérieur ou à l’intérieur, elle redéfinit le rapport qualité-prix en matière de design, de qualité, de matières et de finition.
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