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Interview design

Un design mondial pour des marchés mondiaux
· Taewan Kim, Vice-président du Centre de Design GM DAT en Corée, évoque la portée de l’arrivée de la Cruze et la façon dont elle a été conçue.
Pourquoi lancez-vous avec la Cruze un nouveau style international pour Chevrolet?
La Cruze est la première illustration d’une nouvelle génération de produits General Motors qui vont se positionner chacun dans leur segment en références internationales sur le plan du design, de la qualité et du rapport qualité-prix. Pour souligner la portée de cet événement, nous donnons une nouvelle apparence, actuelle et pleine de personnalité, à tous les nouveaux véhicules Chevrolet du monde entier. Ce nouveau style va de pair avec la mise en œuvre de matériaux de qualité et un assemblage d’une grande précision, comme on peut le constater sur la nouvelle Cruze.

Que communique cette voiture au sujet de la marque Chevrolet ?
La Cruze affiche un design élégant et haut de gamme, ainsi qu’une orientation très nette sur la qualité. Elle prouve que les produits de Chevrolet peuvent être beaux à voir et susciter l’envie d’être achetés par des clients. La Cruze va séduire des gens sensibles à la mode, qui aiment exprimer leur propre identité plutôt que d’adopter des schémas traditionnels.
Quelles sont les principales caractéristiques de ce nouveau style ?
La face avant dynamique, avec cette double calandre, et le coup de gouge concave bien marqué sur l’épaulement, telles sont les caractéristiques importantes de design qui vont permettre de reconnaitre les produits Chevrolet. Les intérieurs reprendront le thème de la « double alcôve » et l’illumination des instruments en bleu.

Comment la Cruze a-t-elle été dessinée et développée ?
Elle a été développée d’une manière internationale pour un marché global, et elle répond aux normes de qualité et de performances les plus exigeantes. Nous avons profité pleinement des capacités mondiales de développement produit de GM. La base de l’architecture de la voiture a été développée en Europe, alors que le design et le travail d’ingénierie ont été menés par une équipe internationale située dans les installations techniques de GM en Corée. Nous sommes certains que c’est un produit qui plaira non seulement aux Européens, mais aussi à des clients du monde entier.

Comment avez-vous travaillé avec vos collègues GM du monde entier ? Combien de personnes ont pris part au projet?
L’équipe de design de GM DAT a travaillé en collaboration très étroite avec d’autres membres du réseau global de design GM, en utilisant des outils très aboutis. Le nombre de designers GM basés en Corée est passé de 70 en 2002 à 150 aujourd’hui. GM DAT a aussi délégué des designers au siège social de GM aux Etats-Unis.

Eléments essentiels du réseau international d’ingénierie et de design GM, nous avons l’habitude de dessiner des véhicules qui correspondent ou dépassent les normes internationales les plus élevées. Notre compétence en design a été l’une des raisons principales qui ont poussé GM à décider d’implanter ses équipes de développement pour les plateformes globales de véhicules minis et petits ici en Corée. Nous avons à notre disposition un grand réservoir de talents. A tel point que des designers GM d’Inde et de Chine sont venus se former au Centre de Design GM DAT.

Quel type d’imagerie utilisez-vous ? Est-ce que vous continuez malgré tout à faire des modèles en argile ?
Un bon exemple de notre façon de fonctionner est le nouveau système Team Center Community (TCC), qui réunit 11 studios de design GM autour du globe. Il fournit à tous les membres de l’équipe de design un accès adapté aux divers programmes de design automobile de GM. Notre salle de Réalité Virtuelle est également un outil très utile. Cette salle nous fait gagner du temps et de l’argent, et permet à des concepteurs de partager leurs idées et de les transférer immédiatement dans l’espace virtuel.

Nous employons toujours des modèles en argile pour travailler sur le développement des thèmes. Notre outil 3D est plus puissant que jamais, mais les modèles en argile sont toujours un bon outil de compréhension et de communication. Ils jouent un rôle important en nous permettant de vérifier physiquement la qualité du design extérieur, et de voir comment se traduisent les évolutions d’un thème de design.
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