[image: image1.png]CHEVROLET

MEDIA INFORMATION




- 2 -


März 2009
Markt und Marke
„Ein Auto, auf das jeder stolz sein kann!“
Rüsselsheim.  Nie war Qualität entscheidender als heute – und genau dies macht Chevrolet als Marke für die europäischen Kunden wichtiger als je zuvor. Dies zeigen allein schon die Rekordverkaufszahlen, die Chevrolet 2008 einmal mehr erzielt hat. Denn obwohl die Automobilindustrie seit der zweiten Hälfte des vergangenen Jahres mit enormen Herausforderungen zu kämpfen hat, legte der Absatz von Chevrolet um über zehn Prozent zu, während der europäische Markt insgesamt Einbußen von fünf Prozent hinnehmen musste. Damit hat Chevrolet seinen Marktanteil auf dem Kontinent im vierten Jahr in Folge gesteigert – auf nunmehr 2,3 Prozent, den höchsten Anteil, den die Marke bisher hier erzielen konnte. Mit einem Zuwachs von 0,33 Prozentpunkten im Jahr 2008 verzeichnete Chevrolet zugleich die größte Steigerung aller Volumenmarken in Europa.
Für den raschen europäischen Aufstieg von Chevrolet in den vergangenen vier Jahren gibt es viele Gründe: So ist das Segment der hochwertigen, aber preisgünstigen Kompaktwagen von einem Anteil von 22 Prozent am Pkw-Markt im Jahr 2000 bis 2008 auf 25 Prozent gewachsen. Chevrolet hat dieser Entwicklung zu jedem Zeitpunkt optimal Rechnung getragen, indem die Marke ihr Angebot in dieser Fahrzeugklasse von Jahr zu Jahr erweitert und das Händlernetz ausgedehnt hat – insbesondere in den am schnellsten wachsenden Märkten von Mittel- und Osteuropa. So hat die Zahl der Chevrolet-Ausstellungsräume in den vergangenen vier Jahren von 1.754 auf 2.290 zugenommen.
Mit einer ganzen Reihe an Modellen wie Aveo, Epica und Captiva zeigt Chevrolet bereits, wohin die Reise für die Marke geht: Die Kunden bekommen viel mehr an Ausstattung, als sie es normalerweise gewohnt sind, in Top-Qualität und einem Design, auf das jeder Autobesitzer stolz sein kann – und dies alles zu dem bekannt ausgezeichneten Preis-Leistungs-Verhältnis, für das Chevrolet bekannt ist. Der neue Chevy Cruze, der demnächst seine Marktpremiere feiert, geht hier noch einen Schritt weiter und zeigt, wie viel Auto die Kunden zu attraktiven Konditionen erwarten können.
Zugleich setzt der Cruze ein klares Zeichen für die Marke in puncto Design: Er führt die neue globale Design-Sprache von Chevrolet ein. Die neue, klar und dynamisch gestylte Kompaktlimousine wurde weltumspannend entwickelt: Design- und Ingenieur-Teams aus Asien, Europa und Nordamerika arbeiteten eng zusammen, um ein Auto auf den Markt zu bringen, das Käufer überall auf der Welt anspricht.

Der Cruze betritt als Kompaktwagen das größte Pkw-Segment in Europa – rund 26 Prozent aller auf dem Kontinent zugelassenen Fahrzeuge zählten 2008 zu dieser Klasse. In Westeuropa wird mit 68 Prozent der Großteil der Kompaktfahrzeuge als Fließheck verkauft, während in Mittel- und Osteuropa viertürige Limousinen wie der Cruze besonders beliebt sind.
Mit seinem viertürigen und zugleich coupéhaften Styling wird der Cruze allerdings sicherlich eine breitere Käuferschicht ansprechen als nur die Liebhaber traditioneller Limousinen – vor allem Familien mit Kindern. Denn weltweit steht Chevrolet als Marke für bodenständige Menschen, die stolz auf das täglich Erreichte sein können. In dem Ziel, praktische und zugleich sportlich-elegante Autos für alle Alltagsanforderungen zu bauen, hat Chevrolet stets seine Hauptaufgabe gesehen – und der Cruze führt diesen Weg konsequent fort: Er ist ein Auto, auf das jeder Besitzer stolz sein kann.

Ausgereifte Fahr- und Handlingeigenschaften sorgen für ein straffes, direktes Ansprechverhalten mit hohem Fahrspaß. Das Fahrwerk wurde für unterschiedlichste Anforderungen speziell auf europäischen Straßen entwickelt und getestet. Die solide Struktur des Cruze und eine beeindruckende Liste von aktiven und passiven Sicherheitsmerkmalen garantieren bestmöglichen Schutz bei einem Unfall. Kurz gesagt: Chevrolet steht seit jeher für hohe Qualität zu bezahlbaren Preisen und der Cruze löst dieses Versprechen ein wie kein anderer Chevy zuvor. Mit seinem Design, seiner Qualität, den verwendeten Materialien und seiner hochwertigen Verarbeitung innen wie außen definiert er den Begriff „Wertigkeit“ neu.
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