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Mercado y Marca
"Un Coche del que sentirse orgulloso"

En un Mercado tan duro como el europeo, nunca ha sido tan importante como ahora el ofrecer valor, y por eso Chevrolet es más relevante que nunca y es el motivo por el que consiguió su récord de ventas en Europa una vez más en 2008.
Incluso cuando la industria del automóvil afrontaba importantes dificultades en Europa durante la segunda mitad del pasado año, las ventas de Chevrolet crecieron un 10% en 2008 en un mercado que cayó un 5%. Esto ha incrementado la cuota de mercado hasta el 2,3% para Chevrolet, la mayor de su historia. Chevrolet ha incrementado su participación en el mercado durante cuatro años consecutivos. El incremento del 0,33% en 2008 ha sido el mayor de todas las marcas de valor en Europa.

El rápido crecimiento en Europa durante los pasados cuatro años se puede atribuirá un buen número de factores. El “segmento de valor” ha crecido desde el 22% del total de turismos en 2000 hasta el 25% en 2008. En ese segmento, Chevrolet lo ha hecho particularmente bien incrementando su gama de una forma constante año a año y desarrollando su red de Distribuidores, especialmente en los mercados en crecimiento de Europa Central y del Este. En total, el número de exposiciones de Chevrolet ha crecido desde 1.754 en 2005 hasta 2.290 a finales de 2008.
Un creciente número de coches como el Aveo, el Epica o el Captiva ya han demostrado la nueva dirección de la marca, que ofrece a los clientes un contenido mayor del esperado, tranquilidad derivada de la gran fiabilidad, un diseño del que sentirse orgulloso y la legendaria relación calidad-precio de Chevrolet. El Cruze, da un paso más en esta dirección demostrando aún más cómo Chevrolet cambia las reglas sobre lo que cabe esperar de una marca de valor.
El Cruze realiza una  nueva declaración de intenciones en cuanto a diseño, lanzando el nuevo lenguaje de diseño de la marca. Este nuevo sedán compacto, con su aspecto limpio y dinámico, ha sido desarrollado a escala global: Los equipos de diseño e ingeniería de Asia, Europa y Norte América, han trabajado conjuntamente  para desarrollar un vehículo capaz de atraer a clientes de todo el mundo.

El Cruze se incorporará al mayor segmento europeo, el segmento “C” o segmento compacto, que supuso un 26% del total de matriculaciones en Europa en 2008. 
Con su estilo de cupé de de cuatro puertas, el Cruze puede atraer a audiencias más amplias que los tradicionales compradores de berlinas de cuatro puertas, especialmente familias con hijos. En todo el mundo, Chevrolet es una marca popular con gente normal que puede sentirse orgullosa de sus éxitos diarios. Proporcionar “Coches reales para gente real” ha sido siempre la columna vertebral de Chevrolet y el Cruze no es una excepción: El Cruze es un coche del que cualquier persona se sentirá orgullosa.
Un comportamiento refinado proporciona una experiencia de conducción agradable y divertida. El chasis ha sido diseñado con las carreteras europeas en mente, y la sólida estructura del vehículo, junto a una impresionante lista de dispositivos de seguridad pasiva y activa aseguran un excelente comportamiento en caso de accidente.

En definitiva: Chevrolet siempre ha apostado por ofrecer valor y el Cruze cumple esa promesa como nunca antes. Redefine el calor con su diseño, calidad, materiales, ajustes y acabados fuera y dentro.
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