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Piac és márka

"az autó, amelyre mindenki büszke lehet"

Ilyen nehéz piaci helyzetben minden korábbinál fontosabb az igazi érték – és Európa vásárlóközönsége egyre jobban becsüli a Chevrolet márkát, amely 2008-ben új rekorderedményeket ért el az eladásban.

Noha az autóipar egésze komoly kihívásokkal volt kénytelen szembenézni a tavalyi év második felében, és az európai piac egésze ötszázaléknyit visszaesett, a Chevrolet eladásai több mint tíz százalékkal nőttek 2008-ban. Piaci részesedése 2.3 százalékra nőtt, ami, négyéves folyamatos növekedés után, a márka eddigi legjobbja a földrészen. A 2008-as 0.33 százaléknyi emelkedés az „értékszegmens” márkái közül a legjobb Európában.

Ebben több tényező játszott szerepet. Az „értékszegmens” a piac összességének még csak 22 százalékát tette ki 2000-ben, de 2008-ra már 25-öt. Ezen belül különösen gyorsan növekedett a termékválasztékát bővítő és hálózatát különösen Közép- és Kelet-Európában kiépítő Chevrolet. Szalonjainak száma a 2005-ös 1754-ről 2008 végéig 2290-re nőtt.

Az olyan Chevrolet modellek, mint az Aveo, az Epica és a Captiva világosan mutatják a márka új irányvonalát: a vártnál is több tartalmat, megnyugtató minőséget, büszkeségre okot adó stílust és a márkára jellemzően kiváló ár-érték arányt adni a vevőnek. A hamarosan útjára induló Chevrolet Cruze újabb lépést tesz előre, bemutatva, hogy mennyire megéri az árát egy Chevrolet.

A Cruze friss designt, új globális formanyelvet vezet be a márkánál. Az új kompakt szedán letisztult és dinamikus stílusa világméretű összefogás eredménye: ázsiai, európai és amerikai mérnökök és formatervezők, szoros együttműködéssel fejlesztettek ki olyan járművet, amely vonzó lesz az egész földkerekség vásárlói számára.

A Cruze a legnagyobb európai autókategóriára lép be, a kompakt autók szegmensébe, amely 2008-ban 26 százalékot tett ki a földrész újautó-piacából. Nyugat-Európában a lejtőshátúak a legnépszerűbbek (68 százalék), míg Közép- és Kelet-Európában a négyajtós szedán karosszériát kedvelik inkább.

Négyajtós kupészerű alakjával a Cruze szélesebb vevőkörre számíthat a hagyományos négyajtós, lépcsőshátú kocsiknál, különösen a gyermekes családok körében. Világszerte olyan emberek körében népszerű a Chevrolet, akik két lábbal állnak a földön, és büszkék a mindennapi eredményeikre. „Valódi autók, valódi embereknek” – mindig is ez volt a Chevrolet jelszava, és ez alól nem kivétel a Cruze sem: bárki büszke lehet rá!

Finom rugózása, korrekt viselkedése és élénk reagálása örömmé teszi vezetését. Futóművét az európai utakra fejlesztették, szilárd karosszériája, valamint bőséges aktív és passzív biztonsági felszerelése pedig megvéd az esetleges ütközés hatásaitól.

Röviden: a Chevrolet mindig is értéket kínált, és a Cruze minden korábbinál jobban beváltja ezt az ígéretet, sőt designja, minősége, anyagai és kiváló külső-belső kidolgozása újrafogalmazza az érték jelentését.
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