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Intervista sul design

Design globale per un mercato globale

· Taewan Kim, Vice-presidente del Centro di Design di GM DAT in Corea, illustra l'importanza di Cruze e come è stata creata

D: Perché con Cruze lanciate un nuovo linguaggio stilistico mondiale?

R: Cruze è la prima espressione di una nuova generazione di prodotti General Motors pensati per diventare altrettanti punti di riferimento globali nei rispettivi segmenti di mercato in fatto di design, qualità e contenuti. Per sottolineare la loro importanza, stiamo adottando anche un'immagine giovane ed inconfondibile per tutti i veicoli Chevrolet che vendiamo nel mondo. Come si può vedere con la nuova Cruze, tutto ciò va di pari passo con l'utilizzo di materiali di alta qualità e con una maggiore accuratezza nel montaggio e nella finitura.

D: Cosa ci dice quest'automobile del marchio Chevrolet?

R: Cruze ci propone un design molto personale e di alto livello, abbinato ad una grande attenzione per la qualità. Questa vettura ci mostra che prodotti di grande concretezza come le Chevrolet possono essere anche belli da vedere ed attraenti per il pubblico. Cruze si rivolgerà a persone attente alla moda che amano però esprimere la propria identità anziché seguire schemi già noti.

D: Quali sono le caratteristiche principali del nuovo linguaggio stilistico?

A.: Il frontale dinamico caratterizzato dalla mascherina sdoppiata e la linea concava delle fiancate sono importanti temi stilistici che distingueranno i prodotti Chevrolet. All'interno troveremo ancora il tema della "plancia sdoppiata" e l'illuminazione di colore blu del quadro strumenti.

D: Come è stata progettata e sviluppata Cruze?

A: Cruze è stata sviluppata in modo globale per un mercato globale e presenta i più alti standard in fatto di qualità e di prestazioni, come richiedono i mercati più evoluti. Abbiamo sfruttato le potenzialità di sviluppo di cui il gruppo GM dispone a livello mondiale. La struttura base della vettura è stata studiata in Europa, mentre design e contenuti tecnici sono stati curati da un gruppo internazionale che ha lavorato presso il centro tecnico GM in Corea. Siamo convinti che questa è una vettura che non piacerà solo al pubblico europeo, ma anche a gente di tutte le parti del mondo.

D: Come avete lavorato con i colleghi di GM nel mondo? Quante persone sono state coinvolte?

R: I progettisti di GM DAT hanno lavorato a stretto contatto con gli altri componenti della rete mondiale di progettazione del gruppo GM, sfruttandone le ampie risorse. Il numero dei progettisti GM impiegati in Corea è passato dai 70 del 2002 agli attuali 150. GM DAT ha inoltre inviato i suoi progettisti presso la sede del reparto Design del gruppo GM negli Stati Uniti.

Come parte importante della rete mondiale di progettazione e di sviluppo del gruppo General Motors, progettiamo veicoli che corrispondono oppure vanno oltre ai più alti standard mondiali. La nostra capacità progettuale è stata una delle principali ragioni che hanno indotto GM a posizionare in Corea i gruppi di progetto dei modelli mini e piccoli. In India ed i Cina stiamo raccogliendo un ampio gruppo di talenti e di progettisti perché vengano a prepararsi presso il Centro Design di GM DAT.

D: Quale tecnologia utilizzate per condividere le immagini? Vi servirete ancora di modelli di creta?

R: Un esempio appropriato è rappresentato dal nuova sistema TCC (Team Center Community) che mette in collegamento fra loro 11 diversi studi di progettazione del gruppo GM nel mondo. Questo sistema fornisce a tutti i componenti dei gruppi di progetto un accesso flessibile ai diversi programmi di progettazione automobilistica di cui dispone GM. Anche la sala della Realtà Virtuale è un utile strumento di lavoro: ci permette di risparmiare tempo e denaro, ma soprattutto consente ai progettisti di condividere le loro idee e di trasferirle in tempo reale nello spazio virtuale.

Utilizzeremo ancora i modelli in creta per il lavoro di sviluppo. Oggi i nostri modelli matematici tridimensionali sono più potenti che mai, ma i modelli in creta restano un buon modo per capire e per comunicare in quanto hanno un ruolo importante per controllare "fisicamente" la qualità delle superfici e gli effetti visivi delle modifiche apportate.
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