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Mercato e marchio

"Un'automobile di cui tutti noi possiamo essere orgogliosi"

I contenuti di prodotto si sono rivelati sempre molto importanti quando un mercato attraversa una fase di difficoltà. E lo sono anche oggi per il pubblico europeo, che guarda con sempre maggiore interesse a Chevrolet, come dimostrano i record di vendita che questa marca ha fatto registrare nel 2008.

Nonostante i gravi problemi incontrati nella seconda metà dello scorso anno dall'intera industria automobilistica, Chevrolet ha chiuso infatti il 2008 con un aumento di vendite superiore al 10%, nonostante il mercato europeo sia sceso complessivamente del 5%. Questo ha portato la quota di mercato Chevrolet al 2,3% che è la più alta mai raggiunta in Europa. Per Chevrolet si tratta del quarto aumento consecutivo in termini di quota di mercato in Europa. Il progresso di 0,33 punti percentuali fatto registrare da Chevrolet nel 2008 è stato il migliore fra quelli di tutte le marce presenti in Europa.

Le ragioni della rapida crescita, di cui Chevrolet è stata protagonista negli ultimi quattro anni in Europa, possono essere ricondotte a molti fattori. Il segmento di mercato della nuova Cruze è passato dal 22% del 2000 al 25% dello scorso anno. In questo contesto Chevrolet ha ottenuto ottimi risultati consolidando anno dopo anno la sua presenza ed ampliando la rete di vendita, specialmente in mercati in grande espansione come sono quelli dell'Europa Centrale ed Orientale. Il numero complessivo dei concessionari Chevrolet è passato infatti da 1.754 del 2005 a 2.290 alla fine del 2008.

Un sempre maggior numero di automobili Chevrolet, come ad esempio Aveo, Epica e Captiva, illustra chiaramente la nuova strada intrapresa da una marca che ai suoi clienti offre sempre qualcosa che va al di là delle loro aspettative, una garanzia di alta qualità, un'immagine di cui possono essere orgogliosi e soprattutto il leggendario rapporto qualità/prezzo che da sempre accompagna tutti i modelli Chevrolet. La nuova Cruze rappresenta un altro passo avanti e dimostra una volta di più come Chevrolet sappia cambiare la visione di quello che i clienti possono attendersi da una grande marca di volume.

Cruze rappresenta una forte affermazione del design della marca ed al tempo stesso lancia il nuovo linguaggio stilistico globale Chevrolet. Questa nuova berlina compatta, caratterizzata da una linea pulita e dinamica, è stata concepita e sviluppata a livello mondiale: gruppi di progettisti e di ingegneri hanno lavorato a stretto contatto tra loro, pur operando in Asia, Europa e Nord America, per sviluppare un'automobile che fosse in grado di conquistare persone di tutte le parti del mondo.

Chevrolet Cruze si inserisce nel segmento "C" ovvero in quello delle automobili compatte, che è attualmente il maggiore del mercato europeo (26% delle immatricolazioni nel 2008). Nei Paesi dell'Europa Occidentale le berline a due volumi rappresentano il 68% delle vendite di questo segmento, mentre in quelli dell'Europa Centrale ed Orientale sono più diffuse vetture a 4 porte / due volumi come Cruze.
Con la sua particolare linea, che per molti versi ricorda quella di una coupè, Chevrolet Cruze sarà in grado di attrarre un pubblico ben più ampio di quello dei tradizionali clienti delle berline a 4 porte, che sono soprattutto famiglie con bambini. In tutte le parti del mondo Chevrolet gode infatti del favore di persone che hanno i piedi per terra e che possono essere orgogliose dei loro successi quotidiani. Costruire "vere automobili per persone vere" è sempre stata la spina dorsale del marchio Chevrolet. La nuova Cruze non fa eccezione: Cruze è un'automobile di cui i suoi proprietari potranno essere orgogliosi.
Chevrolet Cruze ha un ottimo comportamento su strada, che si traduce in una guida sempre precisa, reattiva e piacevole, un assetto sviluppato pensando alle strade europee ed una solida scocca che, insieme a numerose dotazioni per la sicurezza attiva e passiva, garantisce le migliori reazioni in caso di incidenti.

In breve, Chevrolet ha sempre rappresentato la concretezza e con la nuova Cruze mantiene quello che promette come nessun altro modello ha mai fatto prima. Questa vettura esprime un qualcosa di innovativo in fatto di design, qualità, materiali impiegati e finitura interna ed esterna.
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