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Entrevista 

Design global para mercados globais

Taewan Kim, Vice-Presidente do Centro de Design GM DAT da Coreia, explica a importância do novo modelo para a Chevrolet e a forma como foi desenvolvido.

Por que decidiram lançar com o Cruze uma nova linguagem de design global?

O Cruze é o primeiro de uma nova geração de produtos da General Motors pensada para, nos respectivos segmentos, estabelecer padrões de referência a nível mundial em termos de design, qualidade e valor para o cliente. A fim de sublinhar a sua importância, estamos a introduzir no mundo inteiro um novo e inconfundível visual em todos os modelos novos da Chevrolet. O novo visual está associado à utilização de materiais de qualidade e à elevada precisão dos acabamentos, ambas visíveis no novo Cruze.

O que diz este automóvel sobre a marca Chevrolet?

O Cruze exibe um design distinto e fora do vulgar, aliado a um grande enfoque na qualidade. Mostra que os produtos de valor da Chevrolet podem ter um visual marcante e que suscita atracção nos clientes. O Cruze irá sobretudo atrair consumidores sensíveis às questões da moda e que gostam de exprimir a sua própria identidade, mais do que optar pelo convencional.

Quais são os elementos mais importantes da nova linguagem de design?

A secção dianteira muito dinâmica, com a grelha de duas entradas de ar, e a linha de ombros musculada, com um efeito côncavo, constituem linhas de design importantes que vão distinguir os produtos da Chevrolet. Os habitáculos apresentarão o tema do “tabliê duplo” e uma iluminação dos instrumentos em tons de azul.

Como foi desenvolvido e desenhado o Cruze?

O Cruze foi desenvolvido globalmente para um mercado global e vai ao encontro dos mais elevados padrões de qualidade e performance dos mercados mais sofisticados. Tirámos pleno partido das capacidades globais de desenvolvimento de produtos da GM. A arquitectura básica do modelo foi desenvolvida na Europa, enquanto o trabalho de design e engenharia foi executado por uma equipa internacional estabelecida nos centros técnicos da GM na Coreia. Acreditamos que se trata de um produto apelativo tanto para clientes europeus quer de outros pontos do globo.
Como decorreu o trabalho com os vossos colegas da GM espalhados pelo mundo? Quantas pessoas estiveram envolvidas no projecto?

A equipa de design do centro GM DAT colaborou de forma estreita com outros elementos da rede mundial de design da GM, o que nos permitiu tirar partido de uma vasta série de recursos. O número de técnicos de design da GM baseados na Coreia cresceu de 70, em 2002, para os actuais 150. O centro GM DAT envia também técnicos de design para a sede do design da GM nos Estados Unidos.
Enquanto centro-chave da rede mundial de engenharia e design da GM, estamos habituados a desenhar automóveis que satisfaçam ou excedam os mais altos padrões mundiais. A nossa capacidade no domínio do design foi uma das razões que levou a GM a implantar as suas equipas mundiais de desenvolvimento de arquitecturas de mini e pequenos automóveis aqui na Coreia. O nosso trabalho assenta num grande conjunto de talentos. Técnicos de design da GM da Índia e da China vêm inclusivamente fazer a sua aprendizagem no Centro de Design GM DAT.

A que tipo de tecnologias recorreram para partilhar os desenvolvimentos? Continuam a utilizar modelos de argila?

Um bom exemplo é o novo sistema da Comunidade de Centros e Equipas (Team Center Community, TCC), que liga 11 estúdios de design da GM do mundo inteiro e oferece a todos os elementos das equipas de design um acesso flexível aos diversos programas de design automóvel da GM. A nossa sala de realidade virtual é outra ferramenta importante. Esta economiza tempo e dinheiro e permite que os técnicos de design partilhem e transfiram instantaneamente as suas ideias para o espaço virtual.

Continuamos a utilizar modelos de argila no nosso trabalho de desenvolvimento temático. O nosso equipamento de modelação matemática tridimensional está mais potente que nunca, mas os modelos de argila continuam a ser um bom instrumento de compreensão e comunicação. Têm um papel importante, pois permitem-nos verificar fisicamente a qualidade das superfícies e a aparência das melhorias introduzidas no design.
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