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Mercado e Marca

Novo Chevrolet Cruze redefine o conceito de valor

O valor dos produtos é, mais que nunca, um factor importante, em especial num mercado automóvel como o europeu. Este facto ajuda a explicar o crescente sucesso da Chevrolet na Europa, onde em 2008 voltou registar recordes de vendas.

Apesar dos importantes constrangimentos que se depararam à indústria automóvel no último semestre do ano transacto, as vendas da Chevrolet conheceram uma subida superior a 10 por cento em 2008, num mercado europeu que, globalmente, registou um declínio de 5 por cento. A Chevrolet conquistou assim uma quota de mercado de 2,3 por cento, a maior de sempre na Europa, conseguindo aumentar a sua quota de mercado pelo quarto ano consecutivo. O crescimento de 0,33 pontos percentuais em 2008 foi o melhor das marcas de valor presentes na Europa.

O rápido crescimento da Chevrolet na Europa durante os últimos quatro anos resulta de vários factores. O "segmento de valor" cresceu de 22 por cento (2000) para 25 por cento (2008) do mercado de automóveis de passageiros. Neste segmento, a Chevrolet registou um excelente desempenho graças à expansão contínua e anual da sua gama de modelos e ao desenvolvimento da sua rede de distribuição, nomeadamente nos mercados de elevado crescimento da Europa Central e Oriental. No cômputo geral, o número de distribuidores da marca Chevrolet passou de 1754 em 2005 para 2290 nos finais de 2008.

Um número crescente de modelos da Chevrolet, como o Aveo, o Épica e o Captiva, mostrou já de forma clara a nova direcção da marca, que oferece aos clientes uma satisfação acima das expectativas, a tranquilidade decorrente da elevada qualidade dos seus produtos e um estilo apelativo, aliados à lendária relação qualidade-preço da Chevrolet. O Chevrolet Cruze, a lançar brevemente, representará mais um passo em frente e será mais uma demonstração de como a Chevrolet pretende fixar num novo patamar a relação qualidade-preço dos seus produtos.

O Cruze mostra o design renovado da Chevrolet e lança a nova linguagem de design global da marca. Com um visual marcado pelo dinamismo, o novo sédan compacto foi desenvolvido à escala global: equipas de design e engenharia da Ásia, Europa e América do Norte trabalharam conjuntamente no desenvolvimento de um automóvel capaz de conquistar clientes por todo o mundo.

O Cruze será introduzido no maior segmento do mercado automóvel europeu, o segmento "C" ou dos automóveis compactos, que, em 2008, representou 26 por cento do total de automóveis vendidos na Europa. Na Europa Ocidental, a maioria das vendas do segmento dos compactos pertence aos modelos hatchback (68%). Na Europa Central e Oriental, são mais populares os sédans de quatro portas (notchback) como o Cruze.

Exibindo um estilo coupé de quatro portas, o Cruze poderá vir a atrair outro tipo de clientes que não aqueles que procuram os sédans de quatro portas convencionais, designadamente famílias com filhos. Por todo o mundo, a Chevrolet é uma marca popular junto de pessoas práticas e realistas que se orgulham do que fazem e conseguem no seu dia-a-dia. O lema da marca Chevrolet foi sempre oferecer "automóveis reais para pessoas reais" (“Real Cars for Real People”) e o Cruze não é excepção.

O comportamento apurado proporciona uma experiência de condução de elevado nível. O chassis foi desenvolvido a pensar nas estradas europeias e a estrutura sólida do modelo, conjugada com os muitos equipamentos de segurança activa e passiva, garante um excelente comportamento em caso de colisão.

A Chevrolet procurou sempre oferecer valor e o Cruze materializa, mais que nunca, essa promessa. Representando uma nova era em termos de design, qualidade e nível de acabamentos, o Cruze vem redefinir esse mesmo conceito de valor.
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