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Интервью: дизайн Cruze
Глобальный дизайн для мирового рынка

· Теван Ким (Taewan Kim), вице-президент Центра дизайна GM DAT в Корее, рассказывает о значении модели Cruze и истории ее создания.
Вопрос: Почему новый глобальный дизайн начинается именно с модели Cruze?

Ответ: Cruze – первый представитель нового поколения продуктов General Motors, которые призваны установить в соответствующих рыночных сегментах новые мировые стандарты по таким показателям, как дизайн, уровень исполнения и соотношение цена-качество. Чтобы подчеркнуть значимость этих продуктов, GM предлагает свежий и безошибочно узнаваемый стиль для всех новых моделей Chevrolet, представленных на мировом рынке. Этот стиль сочетается с использованием высококачественных материалов и безупречной подгонкой и отделкой всех деталей – все это можно видеть на новом Chevrolet Cruze.
Вопрос: Что этот автомобиль может рассказать о бренде Chevrolet?

Ответ: Cruze отличается неповторимым дизайном и бескомпромиссным качеством. Это яркий пример того, предлагаемые Chevrolet автомобили с оптимальным сочетанием цена – качество могут восхитительно выглядеть и действительно вызывать желание обладать ими. Cruze адресован людям, которые следят за модой, но предпочитают не идти обычным путем, а приобретать вещи, отражающие их индивидуальность.
Вопрос: Каковы основные особенности нового дизайна Chevrolet?

Ответ: Динамичный облик передней части автомобиля (с разделенной на две части радиаторной решеткой и эффектной вогнутой линией кузова, проходящей по крыльям) – важная черта дизайна, отличающая продукцию Chevrolet. "Изюминкой" интерьера является стилистическая тема "двойного" кокпита и голубая подсветка панели управления.
Вопрос: Как создавались конструкция и дизайн Cruze?

Ответ: Для всего мирового рынка они разрабатывались на глобальном уровне с соблюдением высочайших стандартов качества и эксплуатационных характеристик, установившихся на рынках с самими высокими требованиями со стороны покупателей. Архитектурная основа автомобиля создавалась в Европе, а дизайнерские и конструкторские работы были выполнены интернациональной командой специалистов в технических центрах GM в Корее. Мы убеждены, что этот автомобиль соответствует потребностям и вкусам не только европейских покупателей, но и клиентов по всему миру.
Вопрос: Как вы сотрудничали со своими коллегами из GM, находящимися в других странах? Сколько людей было привлечено к работе?

Ответ: Команда дизайнеров из GM DAT очень тесно сотрудничала с другими членами глобальной дизайнерской сети GM, что позволило задействовать самые разнообразные ресурсы. Число дизайнеров GM, базирующихся в Корее, возросло от 70 человек в 2002 г. до 150 на сегодняшний день. Кроме того, GM DAT направляет дизайнеров в штаб-квартиры отделений GM по дизайну, расположенных в США.
Мы привыкли создавать автомобили, соответствующие самым высоким мировым стандартам качества, и даже превосходящие эти стандарты. Это – неотъемлемая часть работы глобальной конструкторской и дизайнерской сети GM. Наши большие возможности в области дизайна стали одной из главных причин решения GM разместить команды по разработке архитектуры компактных автомобилей именно в Корее. Мы формируем команду из самых талантливых специалистов, в Центр дизайна GM DAT приезжают учиться дизайнеры из Индии и Китая.

Вопрос: Какой способ визуального отображения дизайнерских идей вы используете? Вы все еще работаете с глиняными моделями?

Ответ: Хорошим примером нашего подхода к решению этой задачи является новая система TCC (Team Center Community – Общество дизайнерских команд из различных Центров). Она объединяет 11 дизайнерских студий GM, рассеянных по всему миру. Система обеспечивает всем членам дизайнерских команд гибкий доступ к разнообразным программам GM, предназначенным для проектирования автомобилей. Наш "Зал виртуальной реальности" – тоже очень полезный инструмент. Он экономит время и деньги, а также позволяет дизайнерам делиться с коллегами своими идеями и немедленно реализовывать их в виртуальном пространстве.

И да, мы по-прежнему используем глиняные модели при разработке общих стилистических тем. Наша программа трехмерного математического моделирования стала еще эффективнее, чем раньше, но глиняные модели все еще остаются хорошим инструментом для осознания идей и для коммуникации. Они играют важную роль, позволяя нам физически проверить качество поверхности и увидеть, как выглядят изменения, которые вносятся в основную тему.
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