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Krátká verze
Aveo  - první Chevrolet „Made in Europe"
· Kvalitní produkty z Polska se vyvážejí do západní Evropy
· Výrobní základna ve střední a východní Evropě se rychle rozvíjí
· Globální značka expanduje – nejenom ve východní Evropě
Už v červnu se u dealerů automobilů Chevrolet objeví nový třídveřový model Aveo. Po novém pětidveřovém modelu a úspěšném čtyřdveřovém sedanu tak nové třídveřové Aveo završí úspěšnou rodinu malých automobilů Chevrolet. Nejdůležitějšími znaky obou hatchbacků je jejich výrazný exteriér, interiér vyšší třídy a ještě hospodárnější zážehové motory.
Zákazníci budou moci volit ze dvou zážehových motorů – dobře známým ale vylepšeným zážehovým čtyřválcem, který z objemu 1,4 l dává nyní výkon 101 k, a zcela novým čtyřválcem o objemu 1,2 l se dvojicí vačkových hřídelů v hlavě válců o výkonu 84 k. Motor 1.4 je možné kombinovat i s automatickou převodovkou. Oba motory jsou ještě hospodárnější než jejich předchůdci. Přesto, že například základní motor o objemu 1,2 l má o 12 k vyšší výkon, jeho spotřeba je o 14 procent nižší (měřeno podle metodiky MVEG).
Aveo je první moderní Chevrolet „Made in Europe“. V roce 2008 sjede z montážního pásu závodu FSO ve Varšavě přibližně 60 000 vozů Chevrolet Aveo, v roce 2009 produkce naroste asi na 100 000 vozů. „Jsme hrdí na skutečnost, že vyrábíme Chevrolety v Evropské unii pro evropské zákazníky,“ zdůrazňuje Wayne Brannon, výkonný ředitel Chevrolet Europe. „Výroba Avea v Polsku zvýši globální výrobní kapacitu Chevroletu, umožní uspokojit rostoucí požadavky lokálních trhů a zkrátit dodací lhůty i transportní vzdálenosti.“ 
Varšavský závod FSO vyrábí Chevrolety v úzké spolupráci s GM. Modely Aveo se vyrábějí podle výrobního systému GM Global Manufacturing System, který se vyznačuje nejvyšší kvalitou každého procesu, kontinuálním zlepšováním, zainteresováním zaměstnanců a zvýšeným stupněm standardizace. K tomu je třeba připočítat striktní požadavky na kvalitu v rámci GM.
Zavedením výroby modelu Aveo ve Varšavě Chevrolet navázal na svojí úspěšnou předválečnou tradici v Polsku. V roce 1920, krátce po založení moderního polského státu, si automobily Chevrolet našly cestu do této země. Síť prodejců a servisů tam vznikla v roce 1927. První montážní závod byl otevřen v roce 1928 na adrese Wolska ul. 103 ve Varšavě.
Závod Chevrolet ve Varšavě je součástí výrobní strategie GM, která staví na rozšiřování výrobních kapacit ve střední a východní Evropě s cílem uspokojit vysokou poptávku na rychle rostoucích trzích tohoto regionu. Eric Stevens, viceprezident GM Europe pro výrobu: „Používáme stejný recept, který přivedl General Motors během uplynulých stal let ke globálnímu úspěchu – vyrábět tam, kde prodáváme.“ Na Ukrajině, kde tržní podíl Chevroletu činí více než osm procent, vyrobil Chevrolet v roce 2007 téměř 120 000 automobilů. Nejnovějším příkladem je společný podnik, který General Motors vytvořil 20. března 2008 v Uzbekistánu. Ave střednědobém výhledu tam bude Chevrolet ročně vyrábět 250 000 vozů.
Koncem roku 2008 se rozběhne výroba v novém závodě GM s kapacitou 70 000 vozů v ruském Sankt Peterburgu. Tam se budou vyrábět Chevrolety Captiva. Nová továrna doplní výrobní kapacity GM-Avtovaz v Togliatti a partnera GM - společnosti Avtotor v Kaliningradu. V Kazachstánu vyrábí partner GM - společnost AziaAvto – osobní automobily Chevrolet už od června 2007.
Chevrolet investuje v zemích na východ od Německa - na nejrychleji sílících automobilových trzích světa. Ve 29 státech, které vznikly nebo znovu vyhlásily svoji nezávislost po rozpadu bývalého Sovětského svazu. Trh s novými automobily tu od roku 2001 roste ročně o přibližně 20 procent; ze 2,5 milionu vozidel na téměř 6 milionů nových automobilů ročně.
Chevrolet, třetí největší automobilová značka světa, prodávající 4,5 milionů nových automobilů ročně (v roce 2007), je v Evropě zastoupená od roku 2003. Tržní podíl značky Chevrolet ve střední a východní Evropě stále roste a dnes dosahuje čtyř procent. V Rusku je Chevrolet ještě úspěšnější – tam jeho tržní podíl činí asi sedm procent.
Celkově zaznamenal značka Chevrolet v Evropě během uplynulých čtyř let nárůst o 82 procent a prodej 457 000 nových vozů v roce 2007. „To je ale jenom začátek,“ říká Wayne Brannon, výkonný ředitel Chevrolet Europe. „V roce 2006 pokrývalo naše portfolio jen 28 procent tržních segmentů. Ve výhledu roku 2012 chceme být přítomni už v 65 procentech segmentů.“
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