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Résumé
L’Aveo est la première Chevrolet moderne « made in Europe »
· Des voitures de qualités produites en Pologne et exportées vers Europe de l’ouest

· Renforcement rapide de la fabrication en Europe Centrale et en Europe de l’Est

· Une marque mondiale en pleine expansion, et pas seulement en Europe de l’Est

Wroclaw. La nouvelle Chevrolet Aveo trois-portes arrivera prochainement chez les distributeurs européens. Elle viendra compléter la famille des petites Chevrolet, alors que de la version cinq-portes débute sa carrière. Les caractéristiques les plus significatives des deux modèles sont leur ligne séduisante, un habitacle de grande qualité et des moteurs essence encore plus sobres. Les acheteurs se voient offrir le choix entre deux nouveaux moteurs essence : un bloc de 1,2 litre doté de deux arbres à cames en tête délivrant 84 ch et un moteur 1,4 litre développant maintenant 100 ch. La motorisation essence la plus puissante est disponible en option avec une boîte de vitesses automatique. Les deux moteurs sont bien plus économes que leurs prédécesseurs en matière de consommation d’essence. Malgré un rendement amélioré se traduisant par une hausse en puissance de 12 ch, le moteur d’entrée de gamme voit sa consommation diminuer d’environ 14% (normes MVEG).
L’Aveo est la première Chevrolet moderne « made in Europe ». En 2008, quelque 60.000 Aveo vont sortir des chaînes de montage de l’usine FSO de Varsovie, en Pologne, et la production devrait atteindre environ 100.000 unités en 2009. « Nous sommes fiers de fabriquer des modèles Chevrolet dans l’Union Européenne pour des acheteurs européens, » souligne Wayne Brannon, Directeur Exécutif de Chevrolet Europe. « La fabrication de l’Aveo en Pologne augmente la capacité globale de production Chevrolet et nous permet de satisfaire une demande régionale croissante, de raccourcir les délais et de réduire les distances de livraison. »
Les installations FSO de Varsovie construisent la Chevrolet Aveo en étroite collaboration avec GM. L’Aveo est fabriquée selon les principes du système de fabrication global de GM, le GMS (Global Manufacturing System) qui se distingue par la quête de la plus haute qualité dans tous les processus, la recherche de l’amélioration continue ou la participation de tous les employés. Pour couronner le tout, GM applique de rigoureux contrôles qualité. En faisant le choix de produire l’Aveo à Varsovie, Chevrolet rétablit le lien avec un glorieux passé automobile polonais. En 1920, peu de temps après la fondation du nouvel état de Pologne, des modèles Chevrolet roulaient déjà dans le pays, où un réseau commercial et d’après-vente fut lancé dès 1927. La première usine d’assemblage a été ouverte à Varsovie en automne 1928, au 103 de la rue Wolska.

L’usine Chevrolet de Varsovie fait partie de la stratégie de production GM visant à augmenter de manière significative sa capacité de production en Europe Centrale et en Europe de l’Est afin de satisfaire la forte demande des marchés en plein essor de la région. « Nous utilisons la même recette qui a fait le succès de General Motors tout au long de ces 100 dernières années : construire nos produits sur les marchés où ils sont vendus, » explique Eric Stevens, vice-président « production » pour GM Europe. En Ukraine, où Chevrolet s’octroie une part de marché dépassant 8%, quasiment 120.000 véhicules ont été fabriqués en 2007. L’exemple le plus récent est l’entreprise en participation de General Motors établie en Ouzbékistan le 20 mars 2008. À moyen terme, l’objectif est d’y construire annuellement 250.000 Chevrolet. Fin 2008, une nouvelle usine GM d’une capacité de 70.000 unités commencera sa production à Saint-Pétersbourg, en Russie. Le Chevrolet Captiva y sera construit. La nouvelle usine viendra compléter les installations de production GM-Avtovaz à Togliatti et celle de Avtotor, partenaire de GM à Kaliningrad. Au Kazakhstan, l’entreprise AziaAvto, associée à GM, construit des voitures de tourisme Chevrolet depuis juin 2007.
En se risquant dans les régions situées à l’est de l’Allemagne, Chevrolet investit dans un des marchés automobile ayant l’une des croissances les plus rapides du monde. Dans les 29 états qui ont obtenu ou décrété leur pleine indépendance après la chute de l’Union Soviétique, le marché des véhicules neufs s’est développé d’environ 20% annuellement depuis 2001. Il est ainsi passé de quelque 2,5 millions de véhicules à presque 6 millions de véhicules neufs par an.
Chevrolet, la troisième plus grande marque automobile du monde avec 4,5 millions d’immatriculations dans le monde (en 2007), est présente en Europe depuis seulement 2003. La part de marché de Chevrolet en Europe Centrale et en Europe de l’Est fait déjà état d’une courbe ascendante ininterrompue, parvenant à 4% en seulement quatre ans. En Russie, Chevrolet fait encore mieux en devenant leader du marché avec près de 189 500 véhicules vendus en 2007. De façon générale, la marque s’est développée de 82% en Europe au cours des quatre dernières années, vendant un total de 457.000 véhicules neufs en 2007. « Mais ce n’est qu’un début, » dit Wayne Brannon, Directeur exécutif de Chevrolet Europe. « En 2006, notre gamme couvrait seulement 28% de tous les segments de véhicule. En choisissant de rénover profondément et de développer notre gamme de produits, nous parviendrons à porter notre taux de couverture du marché à 65% en 2012 dans les endroits où nous sommes présents. »
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