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Sažetak

Aveo – prvi moderni Chevrolet “made in Europe”

· Kvalitetni proizvodi iz Poljske izvoze se u Zapadnu Europu

· Proizvodna osnova u Srednjoj i Istočnoj Europi i dalje se ubrzano povećava

· Globalni brand u procvatu – ne samo u Istočnoj Europi

Wroclaw.  U lipnju će se novi trovratni Chevrolet Aveo pojaviti u europskim autosalonima, čime će biti upotpunjena Chevroletova uspješna obitelj malih automobila, predstavljena otkako je počela prodaja peterovratnog modela početkom ove godine. Najznačajnije osobine oba modela su njihova dojmljiva vanjština, visokokvalitetna unutrašnjost te još učinkovitiji benzinski motori. Kupci će moći birati između dva nova benzinska motora: 1,2-litarskog s dvije bregaste osovine snage 84 KS te 1,4-litarski snage 101 KS. Jači benzinski motor dostupan je i s automatskim mjenjačem. Oba motora su još štedljivija od svojih prethodnika kada se radi o potrošnji goriva. Usprkos tome što su njegove performanse poboljšane za 12 KS, motor osnovnog modela sada troši otprilike 14 posto manje goriva (prema MVEG standardu).

Aveo je prvi moderni Chevrolet “made in Europe”. Godine 2008. oko 60.000 Avea sići će s proizvodne trake tvornice FSO iz Varšave, Poljska, a očekuje se da će proizvodnja narasti na otprilike 100.000 komada tijekom 2009. “Ponosni smo što proizvodimo Chevroletove modele u Europskoj Uniji za europske kupce”, naglasio je Wayne Brannon, izvršni direktor Chevroleta Europe. “Proizvodnja Avea u Poljskoj povećala je Chevroletove globalne proizvodne kapacitete i omogućila nam da zadovoljimo sve veću regionalnu potražnju te skratimo vrijeme isporuke.”

Varšavska tvornica FSO radi Chevroletov Aveo u uskoj suradnji s GM-om. Aveo se proizvodi prema GM-ovom Globalnom sustavu proizvodnje kojega odlikuju najviša kvaliteta u svakom procesu, stalno unaprjeđivanje, uključenost svih zaposlenika te viša razina standardizacije. Pored svega toga, GM ima stroge zahtjeve kontrole kvalitete. Počevši s proizvodnjom Avea u Varšavi, Chevrolet je obnovio svoj uspjeh iz predratnog razdoblja poljske povijesti. Do 1920. godine, ubrzo nakon osnivanja moderne poljske države, Chevroletovi modeli su već postali poznati širom Poljske u kojoj je kompletna prodajna mreža bila uspostavljena 1927. Prva proizvodna traka za sastavljanje otvorena je ujesen 1928. u Varšavi na adresi Wolska ulica 103.

Chevroletova tvornica u Varšavi dio je GM-ove proizvodne strategije za značajno povećanje proizvodnih kapaciteta u Srednjoj i Istočnoj Europi kako bi se odgovorilo na zahtjeve rastućih tržišta u tim regijama. Eric Stevens, potpredsjednik odjela proizvodnje GM-a Europe kaže: “Koristimo isti recept koji je General Motors doveo na svjetski vrh u posljednjih stotinu godina – proizvodimo automobile na onim tržištima na kojima ih prodajemo.” U Ukrajini gdje Chevrolet drži tržišni udio veći od osam posto, u 2007. proizvedeno je gotovo 120.000 vozila. Najsvježiji primjer je General Motorsovo zajedničko ulaganje pokrenuto u Uzbekistanu 20. ožujka 2008. kroz koje se srednjoročno planira proizvodnja 250.000 Chevroletovih automobila godišnje. Do kraja 2008. nova GM-ova tvornica kapaciteta 70.000 automobila počet će s radom u ruskom St. Petersburgu, gdje će se proizvoditi Chevrolet Captiva. Nova tvornica bit će dopuna proizvodnim pogonima GM‑Avtovaz u Togliattiju i Avtotor u Kaliningradu. U Kazahstanu GM-ov partner, kompanija AziaAvto, proizvodi Chevroletove osobne automobile od lipnja 2007.

U svojoj predanosti unaprjeđenju utjecaja u regijama istočno od Njemačke, Chevrolet ulaže u jedno od najbrže rastućih tržišta osobnih automobila na svijetu. U 29 država koje su nastale ili proglasile nezavisnost nakon raspada Sovjetskog Saveza, tržište novih automobila raste oko 20 posto godišnje počevši od 2001. - s oko 2,5 milijuna vozila na trenutno tek nešto manje od 6 milijuna novih automobila godišnje.

Chevrolet je s 4,5 milijuna novih registracija globalno (u 2007.) treći najveći automobilski brand na svijetu, a prisutan je u novije doba u Europi tek pet godina – od 2003. Chevroletov tržišni udio u Srednjoj i Istočnoj Europi u stalnom je rastu i popeo se na četiri posto u samo četiri godine. U Rusiji Chevrolet ima još bolje rezultate, zauzevši tržišni udio od oko sedam posto. Ukupno gledano, brand u posljednje četiri godine bilježi rast od 82 posto u Europi, prodavši sveukupno 457.000 novih automobila u 2007. “To je samo početak”, kaže Wayne Brannon, izvršni direktor Chevroleta Europe. “Godine 2006. naš je proizvodni portfelj pokrivao samo 28 posto svih segmenata. Zahvaljujući temeljitom planiranju i proširenju proizvodnog asortimana povećati ćemo naš tržišni udio na 65 posto do 2012. u područjima na kojima smo prisutni.”
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