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Samenvatting
De Aveo is de eerste moderne Chevrolet ‘made in Europe’
· Kwaliteitsproducten uit Polen worden geëxporteerd naar West Europa
· Productiefabrieken in Centraal en Oost Europa worden voortdurend en snel uitgebreid
· Een wereldmerk breidt zich snel uit, niet alleen in Oost Europa
Wroclaw. In juli zal de nieuwe driedeurs Chevrolet Aveo in de showrooms van de Europese dealers arriveren. Hiermee is de succesvolle familie van compacte Chevrolet auto’s na de eerdere introductie dit jaar van het vijfdeurs model compleet. De belangrijkste features van beide modellen zijn het opvallende uiterlijk, het hoogwaardige interieur en de motoren die nog zuiniger zijn geworden. Kopers zullen de keuze hebben uit twee nieuwe benzinemotoren: een 1.2 liter motor met twee bovenliggende nokkenassen en een motorvermogen van 84 pk, en de 1.4 liter motor, die nu 101 pk levert. De krachtigste benzinemotor is optioneel leverbaar met een automatische transmissie. Beide motoren zijn vergeleken met hun voorgangers nog zuiniger geworden. Ondanks het feit dat het motorvermogen met 12 pk is toegenomen, springt de basismotor nu ruwweg 14% zuiniger om met de brandstof.
De Aveo is de eerste moderne Chevrolet ‘made in Europe’. In 2008 zullen zo’n 60.000 Aveos van de assemblagelijn in de FSO-fabriek in Warschau rollen en de verwachting is dat de productie in 2009 tot zo’n 100.000 zal zijn toegenomen. “We zijn trots om Chevrolet-modellen in de Europese Unie voor Europese klanten te produceren,” benadrukt Wayne Brannon, Executive Director van Chevrolet Europe. “De productie van de Aveo in Polen zorgt voor een uitbreiding van de wereldwijde productiecapaciteit van Chevrolet en stelt ons in staat om te voldoen aan de regionale vraag naar onze producten en om levertijden en afstanden te verkleinen.”
De FSO-fabriek in Warschau bouwt de Chevrolet Aveo in nauwe samenwerking met GM. De Aveo wordt geproduceerd op basis van het GM Global Manufacturing System. Dit proces onderscheidt zich door de hoge kwaliteit van ieder productieproces, door de voortdurende verbeteringen, door de betrokkenheid van de medewerkers en door een hoge mate van standaardisatie. In aanvulling hierop stelt GM hoge kwaliteitscontrole-eisen. Door een aanvang te maken met de productie van de Aveo in Warschau heeft Chevrolet de link met haar voor-oorlogse geschiedenis in Polen hersteld. In 1920, kort na de oprichting van de moderne staat Polen, vonden Chevrolet-modellen al hun weg naar dat land, waar in 1927 een verkoop en service netwerk werd opgericht. De eerste assemblagefabriek werd geopend in de herfst van 1928 aan de Wolska Street in Warschau.
De Chevrolet fabriek in Warschau is onderdeel van GM's fabricagestrategie om haar productiecapaciteit in Centraal en Oost Europa uit te breiden om te kunnen voldoen aan de grote vraag in de snelgroeiende markten in deze regio. Eric Stevens, GM Europe Vice President, Manufacturing: “We gebruiken hier hetzelfde recept dat GM de afgelopen 100 jaar naar de wereldtop heeft gevoerd – door onze producten te produceren in de landen waar wij ze verkopen.” In de Oekraïne waar Chevrolet een marktaandeel heeft van meer dan 8% werden in 2007 bijna 120.000 auto’s verkocht. Het meest recente voorbeeld is de General Motors joint-venture die op 20 maart 2008 in Uzbekistan opgericht. Op de middenlange termijn is het plan om daar jaarlijks 250.000 Chevrolets te bouwen. Tegen het einde van 2008 zal een nieuwe GM fabriek in St. Petersburg, Rusland, met een capaciteit van 70.000 eenheden beginnen met de productie. De Chevrolet Captiva zal daar worden geproduceerd. De nieuwe fabriek zal een aanvulling zijn op de productiefaciliteiten van GM‑Avtovaz in Togliatti en van GM’s partner Avtotor in Kaliningrad. In Kazakstan produceert GM partner AziaAvto sinds juni 2007 Chevrolet personenwagens.
Chevrolet is vastbesloten om de aanwezigheid in de Oost Europese landen te vergroten en investeert dan ook in één van de snelst groeiende markten ter wereld. In de 29 staten die of werden opgericht of die volledige onafhankelijkheid verwierven na het uiteenvallen van de Sovjet Unie is de markt voor nieuwe auto’s sinds 2001 jaarlijks met ca 20% gegroeid, van circa 2.5 miljoen auto’s naar bijna 6 miljoen auto’s per jaar.
Chevrolet, het op twee na grootste automerk ter wereld met jaarlijks wereldwijd zo’n 4,5 miljoen nieuwverkopen (in 2007) is in Europa pas sinds 2003 aanwezig. Het marktaandeel van Chevrolet in Centraal en Oost Europa heeft al voortdurend een opwaartse trend laten zien door in slechts vier jaar een groei van vier procent te realiseren. In Rusland doet Chevrolet het zelfs nog beter, met een marktaandeel van zo’n 7%. Het merk is in Europa gedurende de afgelopen vier jaar met 82 procent gegroeid en in 2007 werden er 457.000 nieuwe auto’s verkocht. “Maar dit is pas het begin,” zegt Wayne Brannon, Executive Director van Chevrolet Europe. “In 2006 dekte ons modelportfolio slechts 28 procent van alle marktsegmenten. Dankzij een uitgebreide modelvernieuwing en de uitbreiding van onze productreeks zal ons marktaandeel in 2012 met 65% zijn toegenomen in de gebieden waar wij op de markt aanwezig zijn.”
