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Resumo

Aveo retoma produção da Chevrolet na Europa

· Produção na Europa Central e Oriental continua a expandir-se rapidamente

· Marca global em franco crescimento na Europa

O novo Chevrolet Aveo de três portas chega aos mercados europeus em Junho, completando assim a renovação da gama de pequenos automóveis da Chevrolet, iniciada com a venda do modelo de cinco portas, em Maio. Face ao modelo que substituem, o Kalos, as características que mais se destacam em ambas as versões são o visual renovado, o habitáculo mais sofisticado e os motores a gasolina ainda mais eficientes. 

Com o novo Aveo estão disponíveis dois novos motores a gasolina: um 1.2 com duas árvores de cames à cabeça e uma potência de 84 cv, e um 1.4, que debita agora 101 cv, este disponível em opção com caixa automática. Apesar de ter agora mais 12 cv de potência, o motor base-de-gama consome agora cerca de menos 14 por cento de combustível (norma MVEG).
O Aveo é o primeiro Chevrolet moderno "made in Europe". Em 2008, sairão da linha de montagem da fábrica FSO de Varsóvia, Polónia, aproximadamente 60 mil unidades Aveo, prevendo-se um acréscimo da produção para perto das cem mil unidades em 2009. "Estamos orgulhosos por construir modelos Chevrolet na União Europeia para clientes europeus", declara Wayne Brannon, director executivo da Chevrolet Europe. "A produção do Aveo na Polónia vem aumentar a capacidade de implantação da Chevrolet e permite-nos tanto satisfazer a crescente procura a nível regional como encurtar os tempos e distâncias das entregas".
A fábrica FSO de Varsóvia produz o Chevrolet Aveo em estreita cooperação com a GM e de acordo com o Global Manufacturing System da GM, que se distingue pelo elevado rigor em todos os processos, pela melhoria contínua, pelo envolvimento dos empregados e por um elevado grau de padronização. Além disso, a GM segue também nesta fábrica os seus requisitos de controlo de qualidade extremamente rigorosos. 

Ao iniciar a produção do Aveo em Varsóvia, a Chevrolet retomou um elo com a sua história de sucesso na Polónia antes da II Guerra Mundial. Em 1920, pouco tempo após a fundação do Estado da Polónia moderno, os modelos da Chevrolet impunham-se já no país, facto que resultou na criação de uma rede de vendas e assistência técnica em 1927. A primeira unidade de montagem foi inaugurada no Outono de 1928, na 103 Wolska Street, em Varsóvia.
A fábrica da Chevrolet de Varsóvia inscreve-se na estratégia de produção da GM, que pretende expandir consideravelmente a sua capacidade de produção na Europa Central e Oriental, de modo a satisfazer a grande procura resultante do forte crescimento dos mercados da região. Na prática, seguir a mesma receita que levou a General Motors ao pico do seu sucesso mundial ao longo de cem anos: construir os seus modelos nos mercados em que são vendidos. Na Ucrânia, onde a Chevrolet detém uma quota de mercado superior a oito por cento, foram produzidos quase 120 mil veículos em 2007. O mais recente exemplo desta estratégia é a joint-venture que a General Motors constituiu no Uzbequistão, no passado dia 20 de Março de 2008. A médio prazo, os planos apontam para a produção de 250 mil unidades Chevrolet por ano naquele país. Até ao final de 2008, uma nova fábrica da GM, com uma capacidade de 70 mil unidades, começará a operar em Sampetersburgo, Rússia. Esta nova fábrica terá a seu cargo a produção do Chevrolet Captiva e irá complementar as unidades de produção da GM-Avtovaz, em Togliatti, e da Avtotor, parceira da GM, em Kalininegrado. No Cazaquistão, a AziaAvto, outra parceira da GM, produz veículos de passageiros da Chevrolet desde Junho de 2007.
Para concretizar a sua aposta nas regiões a leste da Alemanha, a Chevrolet está a investir num dos mercados automóveis de mais rápido crescimento do mundo. Nos 29 Estados criados ou que reivindicaram a independência após o fim da União Soviética, o mercado dos veículos novos tem vindo a crescer a uma taxa anual de cerca de 20 por cento desde 2001, de aproximadamente 2,5 milhões de veículos para o actual número ligeiramente inferior a 6 milhões de automóveis novos por ano.
A Chevrolet, a terceira maior marca automóvel do mundo, com 4,5 milhões de novas matrículas a nível global (em 2007), está presente na Europa desde 2003 (nos mercados de Leste e em 2005 na Europa Ocidental). Contudo, bastaram quatro anos para a quota de mercado da Chevrolet desenhar já uma curva de crescimento constante, tendo chegado aos quatro por cento em apenas quatro anos. Na Rússia, o crescimento da Chevrolet tem sido ainda mais expressivo, com uma quota de mercado a rondar os sete por cento. Globalmente, a marca cresceu 82 por cento na Europa nos últimos quatro anos, tendo vendido um total de 457 mil veículos novos em 2007. "Mas isto é apenas o início", adianta Wayne Brannon. "Em 2006, a nossa gama cobria apenas 28 por cento dos segmentos do mercado automóvel. Mediante uma profunda revisão e expansão da gama de produtos, até 2012 aumentaremos essa taxa para 65 por cento".
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