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Sikertörténet

Egy globális márka virágzása – nemcsak Kelet-Európában

· Erősen bővül Kelet- és Közép-Európa piaca

· A Chevrolet az átlagot meghaladóan növekszik
· Egyre sűrűbb a szervizhálózat

Wroclaw. Hogy változnak a dolgok… Húsz éve sincs, hogy a Vasfüggöny mögött illegális volt a magán-autókereskedelem. Ma ez a terület a világ leggyorsabban növekvő autópiaca. 475 millió ember él abban a 29 államban, amely az egykori Szovjetunió felbomlása után alakult, illetve nyerte vissza függetlenségét. Útjaikon 84 millió autó fut – átlagéletkoruk 12 év fölötti. A jólét fokozódásával egyre többen engedhetik meg maguknak az autózást, óriási az igény a régi kocsik lecserélésére.

Ennek megfelelően az újautók piaca 20 százalékkal nőtt 2001 óta, évi 2.5 millióról hatmillióra. Ez a világpiac csaknem kilenc százaléka, és az európainak negyede. Egyedül a 142 milliós lakosságú Oroszország 2.7 millió újautót állított forgalomba 2007-ben – 2001-ben még csak egymillió volt ez a szám. Más piacok százalékos növekedése még gyorsabb. 2001 óta Ukrajnáé (kb. 600,000 regisztrálás 2007-ben) 600 százalék, Bulgáriáé 350, a balti államoké 200 és 300 közötti.
A Chevrolet, a világ harmadik legnagyobb autómárkája, (4.5 milliós értékesítés 2007-ben), csak 2003 óta van jelen Európában, de azóta annál látványosabb sikert ért el. Részesedése az említett piacokon folytonosan nő, és négy év alatt négy százalékra emelkedett, sőt Oroszországban hétre. Tavaly csaknem 190 ezer új Chevrolet talált gazdára ott – a növekedés 2004-hez képest csaknem 250 százalék. Ám még ennél is gyorsabb Ukrajnában: 350 százalékos, ami 45 ezer új Chevy eladást jelentette 2007-ben. Összességében a márka európai növekedése az elmúlt négy esztendő során 82 százalék, a tavaly értékesített autók száma pedig 457 ezer.

"Ez azonban még csak a kezdet," mondta Wayne Brannon, a Chevrolet Europe igazgatója. "2006-ban a portfoliónk még csak az összes kategória 28 százalékára terjedt ki, de típusválasztékunk bővítésével ezt 65 százalékra fokozzuk 2012-ig." Közben a vállalat fokozza a márkatudatosságot. További fontos növekedési tényező a gyártás fokozása a régióban. Szerepet játszott a General Motors értékesítési politikája is. 2003 óta a GM értékesítési volumene 81 százalékkal nőtt Közép- és Kelet-Európában. Ma 440 közvetlen értékesítő adja el a GM Europe teljes volumenének egy jó ötödét.

A Chevrolet növekedési stratégiája magában foglalja a márkakereskedői- és szervizhálózat gyors kiépítését. Chris Lacey, a GM Közép- és Kelet-Európáért illetékes igazgatója: "Rendkívül örömteli az együttműködésünk e piacok új vállalkozó-nemzedékével. Partnereink merészek, alkalmazkodóképesek és optimisták." 1995 óta a GM márkakereskedői hálózata 202-ről 772 egységre nőtt, a legtöbbjük többmárkás, a GM teljes választékát kínálja. A Chevrolet 552 helyen van képviselve. E kereskedések szervezése eltér a hagyományostól, átlagos értékesítésük évi hétszáz darab.
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